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Ch'ti economie. Le vent Boon
fait des emules en Nord

En passe de couler le Titanic de James Cameron, & plus de

20millions de spectateurs, le film Bienvenue chez les Ch'tis

de Dany Boon met en scéne un Nord décomplexé et fier

de son terroir, Au-dela de son suu:és dans les salles obscu-
é IFé

res, cette édie fait

res, Les bars et restaurants s'habillent
aux couleurs de la bigre Ch'ti. Les fri-
teries fabriquées 3 Hazebrouck s'ex-
portent méme jusque dans le sud. Les

locale. L ||r!pact se mesure déja daas de nombreux sec-

teurs d'

néma, distri-

bution... Les I:araques 4 frites nordistes s upnr!ent méme
jusqu'a Cannu. Tour d’horizon.
Dossier réalisé par Thomas Baume et Géry Bertrande

A la sortie de Bienvenue chez les
Ch'tis, Dany Boon pensait tout au
plus séduire 2 ou 3millians de specta-
teurs,deux fois plus que son premier
film La Maison du bonheur. A heure
oil la wise s'entend dans toutes les
bouches, oil le pouvoir d'achat est au
plus bas et ol l'individualisme perd
du terrain, les Frangals se réfugient
dans le teroir, les valeurs fratemelles
et solidaires ou encore derriére la
comédie.

Cap sur les 20 millions

Grace notamment & cette conjonctu-
1e, le film de Dany Boon, Bienvenue
chez les Ch'tis a déja réussi & attirer
phs de 19millions de spectateurs
dans les salles obscures & fin avril.
Deux semaines seulement aprés sa
sortie en salle, le second film de I'en-
fant d'Armentiéres avait déja quasi-
ment atteint le chiffre record de
10millions d’entrées. Début avril, en

& peine 6 semaines d'exploitation,
avec 17.405.832 spectateurs, Dany
Boon détrinait De Funés et La Grande
Vadrouille, Prochain cap : Titanic et
ses 20.758.841 billets. Une grande
féte régionale est en préparation. On
ne parlera plus alars que de « Ch'Tita-
nic =,

Jusqu'a 30 % de hausse

Le succhs est déja tel que méme le

Président de la République a salué

Dany Boon, invité en avril & I'Elysée
Fune délégation régio-

fricadelles se vendent par centaines
dans la région de Bergues o le touris-
me explose comme dans tout le Nord.
Les producteurs de maroilles de
I'Avesnois connaissent, eus, des résul-
tats exceptionnels comme les bras-
seurs, En moyenne, les hausses
constatées oscillent entre 5 et 30 %.

Un marketing bien huilé

Le marketing s'empare aussi de I'affai-
re Boon. Du placement des marques
régionales aux produits dérivés, les
entreprises trouvent de nouvealx
relais de communication, teut comme
la région. T-shirts, recettes de cuisine,
boites & Hein, réseaux, cartes posta-
les, sites de traduction... Tout se
conjugue a la sauce Ch'ti. La grande
d\slnhmmn amplrﬁe le phénoméne en

les opérations spéciales.

nale d'élus mais aussi de chefs d'en-
treprise régionaux comme Francis Hol-
der des Boulangeries Paul, et Thierry
Landron de la patisserie lilloise Meert.
Le mois dernier, le directeur du Centre
régional des ressources audiovisuelles
s'est, lui, rendu & Los Angeles pour
défendre le film.

Le succes dépasse les frontiéres mais
c'est bien au Nord qu'on fait des affai-

Cinéma. Le plein en salle et la
production régionale boostée

L'exploitation et la produc-
tion cinématographique
régionales se trouvent boos-
tées par le film.

Film d'ouverture du Festival améri-
«zin Col Coa 3 Los Angeles du 14 au
20 avril, «Bienvenue chez les
Ch'tis » faisait partie aussi de la
sélection. « Et si le plus court che-
min pour Hollywood passait par le
Nord - Pas-de-Calais 7 », lance le
Centre régional des ressources audio-
visuelles (Crrav) sur son site web,
L'organisme régional a misé juste en
mettant sur a table 300.000 € pour
co-produire ce film & succes.

« Nous avons |'habitude de voir fleu-
rir des films dans le Nord. La région
a accueilli notamment Joyeux Noél,
le Scaphandre et le papillon ou enco-
re Entre ses mains. Mais il est vral
que cefte réussite nous permet
d'avoir un coup de pmemur sur
notre activité ¢

1,5 M€ grice aux recettes du film,
voire méme plus si le film dépasse
les 20 millions d'entrées,

Chez les indépendants aussi

« Le résultat exceptionnel des Ch'tis
profite autant aux grands circuits
qu'aux indépendants », dont fait par-
tie le nordiste Michel Vermoesen, A
la téte de la holding Lumibres, il
exploite le Métropole et le Majestic
4 Lille (art et essai, le Duplex & Rou-
baix et Le Palace & Cambrai, ensei-
agne qu'il a ouverte depuis peu & Mul-
house, « La progression nationale du
film est spectaculaire, de I'ordre de
25 % », constate-t-ll. Son cinéma de
Cambral, lui, enregistre méme une
hausse de 66 % (45 % & Roubaix).

Les multiplexes de la métropole enre-
gistrent, ewx, une hausse de 30 %.
« Plus on va dans les zones rurales,
plus ¢'est spectaculaire, selon Michel
Vermoesen, A Cambrai, on peut dire

explique Marie-France Berthet, pmsl
dente du Crrav.

800,000 £ de retombées

Le film, lors de sa production, aura
permis d'enregistrer pas moins de
800.000 € de retombées. « Avec
tographiques de la région nous
étions déja trés satisfaits du résul-
tat », confie la présidente du Crrav.

que I'équivalent de la population de
la ville a déja vu le Fim, avec
33.000entrées & la fin de la
3 semaine d'exploitation. Certaines
de nos salles ont déja atteint 40 %,
voire la moitié de leurs objectifs
annuels aprés un trimestre contre
25 % habituellement. »

Le film rejaillit aussi sur les cinémas
ol il n'est pas programmé, Les salles
dan et d'essai Illhw de Michel
une hausse

Mais cerise sur |e gateau, le centre
régional devrail recevoir au mains

de fréquentation de 5 %. « Il y a un
phénoméne d'entrainement. »

Les organismes a contacter

= Crrav : 03.20.28.26.40 ; www.crav.com
- Apim Lille : 03.59.56.25,00 ; www.apim.com
- Comité départemental du tourisme du Nord : 03.20.57.59.59;

www.cdt-nord.fr

= Comité régional tourisme Nord - Pas-de-Calais : 03.20.14.57.57;

‘www_tourisme-nordpasdecalais. fr

- Union départementale des offices du tourisme : 03.20.30.60.92 ;

www.udotsi-nord.net

- Office du tourisme de Bergues : 03.28.68.71.06.
- Mairie de Bergues : 03,28,68.60.44 ; www.bergues.fr
= Conseil régional : 03.28.82.82.82 ; www.nordpasdecalais.fr

Ce l::mp de projecteur international
sur le Nord permet aussi & des entre-
prises locales d'attirer des forces
vives, L'image positive dégagée par le
film ira-t-elle jusqu'd favoriser les
recrutements ? En tout cas, fimage du
Nord change. Dany Boon a posé le
décor. Aux Nordistes de s'en emparer
pour le faire vivre encore longtemps.
Affaire & suivre & la sortie du DVD,

Dany Boon.

Dany Boon, coproducteur, réalisateur et
acteur du film Bienvenue chez les Ch'tis
est venu présenter son film au conseil
régional le 31 mars dernier. 'vccasion
pour lui de ressentir une nouvelle fois
Faceueil nordiste.

Vous attendiez-vous a un tel suc-
cés du film?

Comme toute réussite on ne sy
attend réellement jamais. On ne s'at-
tend pas en réalisant un film d'amiver
& @tre le premier frangais de tous les
temps. Mais nous avons fait ce film
avec notre ceeur et sans amiére-pen-
sée, J'aime ma région, je n'ai pas
oublié d'ois e viens et je pense que
cela m'a permis de rendre la réalisa-
tion authentique.

Selon vous qu'est-ce qui a provo-
qué un tel engouement?

Je pense que le film est amivé au bon
moment. Les gens sont dans une situa-
tion o ils ont envie d'aller au cinéma
pour se datendre et oublier leurs tra-
cas quotidiens. Mon film est sans

# L'impact touristique du film est réel dans fe Nord : id, & Bergues, fechnrvwnedserrpﬁrpaa Les touristes
frangais et étrangers suivent d'un pas pressant leur quide transformé en facteur pour I'occasion.

« Le f'lm dépasse les frontiéres »

® Dany Boon est venu présenter
son film au conseil régional.

oynisme et falt en toute simplicité.
C'est [histoire d'une région et les
gens ont envie de retrouver leurs raci-

nes, Et enfin, il y a aussi un peu de
chance qui vient compléter la recette.
Je pense que tous ces facteurs réunis
ont permis au film de connaitre ce suc-
s,

Arrivez-vous justement & mesu-
ver Fimpact du film sur Fécono-
mie du Nord - Pas-de-Calais ?

1l parait que Bienvenue chez les Ch'tis
a donné un second souffle & certaines
activités comme le tourisme. Je suis
heureux de voir que mon film arrive &
avair un impact sur la région. Nous
avans un savoir-faire dans le Nord.
Peut-Btre que grice au film, les projec-
teurs les mettront en avant.

Des projecteurs qui viennent

DANIEL PERCHERON : « UN AVANT ET UN APRES »

« La région a subventionné la promotion du film, car elle savait qu'il
allait permettre au Nord - Pas-de-Calais de parler de lui de fagon posi-
tive. Pour moi, il y aura clairement un avant et un aprés Bienvenue
chez les Ch'tis. C'est une publicité énorme pour la région, En plus,
grace & ¢a nous avons vu ressortir la fierté des Nordistes, »

méme de I'étranger. Quels sont
justement vos projets?

Cest vral que leﬁlmdepmeislmn-
tidres frangaises, Nous sommes numé-
ro un en Belgique et en Suisse. Cest
vraiment extraordinaire. Nous allons
ensuite méme dépasser les fimites
européennes puisque nous présentons
e film aux Etats-Unis, Certains produc-
teurs souhaiteraient méme me woir
réaliser la version américaine.

Justement, cette nouvelle noto-
riété et celle de Bienvenue chez
les Ch'tis vous permettent-elles
de développer d'autres pro-
duits?

En attendant la sortie du DVD, nous
sortons des produits fabriqués par des
entreprises nordistes, Les t-shirts avec
le Gallodrome sont actuellement en
vente. Ensuite nous avons mis en pla-
ce d'autres produits comme celui de
la bofte & Hein! Tous les bénéfices de
ces produits dérivés seront reversés 3
des associations nordistes et nationa-
les.

Tourisme. Le I\Iord une destlnatlon tendance

En quelques semaines, le
Nord est devenu une destina-
tion prisée des touristes.

Alain Etienne, chargé des relations
presse du comité régional du tourisme
(CRT), joint par téléphone en vacan-
ces & Sarlat, fin awil, é1ait encore
Epoustouflé par ce quil venait de
voir: « Une crémerie de Dordogne affi-
che le maroilles en vitrine, c'est la pre-
miére fois de ma vie que je vois ¢a!
Economiquement, le film rapporte. »

La vague du Ch'ti tour

A Bergues, le Ch'ti tour ne désemplit
pas. 100 personnes par jour se don-
nent rendez-vous pour revivre tous les
grands instants du film. « Notre ville
&ait 043 touristique mais grice au
film nous pouvens encore plus la met-
tre en avant, explique le président de
Foffice du tourisme de Bergues,
Daniel Wayolle. Le succés est telle-

® la grand-place de Bergues, désarmais trés célébre, vue du beffroi.

ment phénoménal que le site intemet
de la ville a connu une progression de
uaﬁrdnSl!l'LAhmHmnlny
avait défa pas moins de 2.800
connexions par jour, »

De la montée payante du beffroi en
passant par le fameux Ch'ti tour, tout
est bon a Berques pour surfer sur la
réussite du film. Aprés avoir repris en
janvier Iaffaire du fameux café de La

Poste, Sylviane Ghesquier ne pensait
pas voir sa terrasse et sa salle pleines.
Aujourd'hui, elle n'a « plus une minu-
te a elle ». Aprés Bergues c'est bien
Armentiéres qui vient de lancer son cir-
cuit sur les pas de Fenfant du pays,
Dany Boon. Dans les Flandres intéreu-
res on est également heureux. L'hotel
quatre étoiles de Cassel, la Chatellerie
de Schoebeque, a notamment doublé

sa fréquentation.

Enquéte et résultats

Le CRT, lui, 2 mené son i
auprés des offices de tourisme (01).
Des résultats publiés en avrl, il res-
sort qu'e un OT du Nord sur trois 2 s3
fréquentation en hausse & Faccueil »,

erque, Bray-Dunes,

tidres. L'0T de Bergues évalue ka haus-
se de b2 dientéle francaise (hors
region) 3 plus de 50 %. « Les OT de
Flandre sont les prindipaux bénéfidai-
tes du succés du film. »

En général, les gens s’y rendent pour
5 raisons : 44 % pour avoir des infor-
mations sur | présence de dnémas a
proximité, II%pwrserenmgner

film ou articles ch'tis, 6 % pour visiter
un befiroi et 6 % pour se documenter

sur la région.
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